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Viaggio nelle Pmi. Obiettivo puntato sui mercati internazionali per I’azienda di S.Eufemia (stampa flexografica)

Sys Tec, obiettivo Usa

Raddoppiairicavie progelta una filiale nordamericana

Dal meccanotessile all'im
ballaggio di nuova genera-
zione. E’ il «saltodiparadig-
ma» messo in atto dalla Sys
Tec di S.Eufemia. Una ri-
sposta concreta alledifficol-
ta del manifatturiero bre-
sciano. Nata per lo svilup-
po dell’elettronica di con-
trollo dei processi indu-
striali della giapponese
Wac Data Service, negli ulti-
mi anni l'azienda brescia-
na ha trovato nuovi sboc-
chi sul mercato entrando
nel settore della stampa
flexografica. Un’intuizione
che dal 2003 a oggile ha per-
messo di raddoppiare il fat-
turatoa2milioni dieuro, di
cui il 50% in export. Una
percentuale garantita da
un’elevata presenza inter-
nazionale: dopo Germania,
Spagna, India, Nordafrica,
Kuwait ora si punta a con-
quistare il mercato norda-
mericano.

A fondare la Sys Tec nel
1994 € Franco Caliari, forte
di un’esperienza ventenna-
le alla Sangiacomo, oggi
azienda del gruppo Lonati.
Nel progetto & sostenuto
dai due figli, Massimo a cui
e stata affidata la presiden-
Za, e Marco, responsabile
dell’organizzazione della
produzione. Insieme han-
nodecisodi utilizzare letec-
nologie dell’azienda per in-
serirsi nel settore della
stampaflexograficachetra-
mite cliché consente la rea-

Una veduta interna della Sys Tec di Sant’Eufemia. A fianco il
presidente dell’azienda Massimo Caliari

lizzazionedi imballaggifles-
sibili come i sacchetti delle
patatine o i film per video-
cassette. «E’ una tecnologia
in grande crescita - spiega
Massimo Caliari -: i costidi
avviamento e quelh dei
macchinari sono inferiori
rispetto alla classica stam-
painrotocalco. Basti pensa-
re cheuna rotativaflexo co-
statragli800milaei2milio-
ni di euro, mentre per la
stampa tradizionale i costi
raddoppiano».

Una tecnologia, quella
flexografica, nella quale
I'Ttalia é leader nel mondo,
con circa 30 costruttoricon-
trola decina di player tede-
schiespagnoli. LaSysTecé
stata ingradodiideare, pro-

gettare e creare un vero
marchio per macchine ac-
cessorie a questo particola-
re processo di stampa.
Innovazione pianificata,

 tutelata tramite brevetto e

unvalido piano commercia-
le del prodotto. Queste in
sintesi le strategie della Sys
Tec che, come detto, ora
punta agli Usa. dopo Ger-
mania, Spagna, India, Nord
Africa e Kuwait,oramiraa
conquistare il mercato nor-
damericano. «Vorremmo
aprire una filiale negli Stati
Uniti - spiega Caliari -, per-
ché il cliente americano ha
bisogno di avere sul territo-
rio una struttura di riferi-
mento. Abbiamo partecipa-
toaunafieraaChicago,ora
stiamo valutando la possibi-
lita di mettere radicioltreo-
ceano».

Per quanto riguarda la
concorrenza, «il prodotto
flexo- spiega Caliari-éprin-
cipalmente richiesto in Eu-
ropa. La Cina & un possibile
mercato di sbocco: i nostri
prodotti sono ad un livello
smuramente piu alto, r1
spetto a cio che la Cina pud
produrre. Chiaramente bi-
sogna cercare d’essere sem-
preaunlivello piti avanti».
Sarebbe un errore, pero, re-
stare fermi: per il futuro la
Sys Tec ha nuovi progetti:
«bisogna trasformarsi in
azienda d’ingegno piu che
di produzione».
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